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MARCA: Capi Nutry

Produtos com a funcao de evitar e dimnuir a queda, e tambem
aumentar o volume de fios, em ambas as situacoes

Hair-Active® age simultaneamente nos trés principais Ttatores gue
controlam o ciclo capilar (balanco hormonal, sistema vascular e
metabolismo celular), facilitando o fornecimento de oxigénio e
nutrientes requeridos para o desenvolvimento capilar; estimula a
diferenciacao celular no bulbo capilar e favorecer a gueratinizacao,
necessarios ao crescimento dos fios.

Shampoo - embalagem cilindrica com valvula dosadora
Tonico capilar - embalagem cilindrica, com valvula spray
Sobrancelhas - embalagem tipo bastao roll-on

etc...
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MARCA E SIGNIFICADO I

Marca e a representagao simbolica de uma entidade, qualquer gue ela seja, algo que permite identifica-la de um
modo imediato. Pode ser um signo, um simbolo ou um icone. Uma simples palavra pode referir uma marca.

No entanto, o conceito de marca € bem mais abrangente que a sua representagao grafica. Uma empresa atraves
de seu nome, representacao grafica e atitude comunica a "‘promessa’ de um produto, seu diferencial frente aos
concorrentes e gue a faz especial e unica.

Na abordagem de Branding, marca € o que se percebe.
E 0 que significa atraves de uma serie Tatores algo, para alguem.
Marca é significado.

Impossivel fazer um estudo de marca sem estudar seu significado e o impacto que tera em uma sociedade,
observando aspectos culturais, sociais, economicos e principalmente comportamentais.
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Ftimologia &
Cognigao

CAPILAR: CA-PI-LAR

1. Relativo a, ou fino como cabelo;
2.designacao de vaso muito fino e cuja
estrutura varia segundo o setor a que pertence
(arterial,venoso, linfatico,biliar).

NUTRICAO : NU-TRI-CAO

Conjunto de fung¢oes organicas de transformacao e de
utilizacado de, para o crescimento da atividade de um ser
vivo, animal ou vegetal.

CAPI NUIRY

Palavras com 7 Letras Palavras com 8 Letras

A Palavra Capilar possui 7 Letras A Palavra Nutricao possui 8 Letras

A Palavra Capilar possui 3 vogais - ai a A Palavra Nutricao possui 4 vogais - ui ao

A Palavra Capilar possui 4 consoantes-cplr A Palavra Nutricao possui 4 consoantes - ntrc

Nutricao € o processo de fornecimento aos organismos animais e
vegetais dos nutrientes necessarios para a vida. E também a ciéncia que
investiga as relagbes entre o alimento ingerido pelo homem e as doencas,
buscando o bem-estar e a preservacao da saude humana.
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Concelto
Cognitivo
Conjunto de fungdes organicas de transformacao

1. 1. Relativo a, ou fino como cabelo; e de utilizacao de, para o crescimento da
atividade de um ser vivo, animal ou vegetal

CAPI NUIRY

NUTRI E TRANSFORMA OS CABELOS
SOLUCAO QUE FORTALECE OS FIOS
RESTAURA E FORTIFICA OS FIOS.
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Vida agitada, stress, excesso de quimica,
idade, fatores genéticos e ambientais constribuem para
o enfraquecimento dos fios e queda de cabelo.
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Em uma breve pesquisa online,
podemos observar que o mercado
se divide em marcas de shampoo
que tem uma linha contra queda

e fortalecimento, produtos especiais
(clinicos) para tratamento, e uma
serie de tonicos e fortificantes para
aplicagoes pontuais em momentos
criticos de restauracao

e tratamento dos fios.

Mercado
Segmentacao
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Unisex

Passe confilanca e protecao
Nao parega somente um shampoo comum
Nao pareca um remedio

Dé impressao de produto ‘premium’
Melhor aplicabilidade em
embalagens verticais
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Damion
abcecdefghijolmnopgrstuvwryz1234567890
ABCDEFCHTTKAMNGPGRETUV WX Y Z

'@#ED & ()_+-=[(/}";:/7.>,<

Century Gothic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz12345678%90

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

l@#SHBNAK* () _+-=[{]}":/2.> <
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Versao 1 Colorida Versao 1 PB

v v
Copi Nity,  Coypi Nty

Copi Nty (OO

Versao 2 Colorida Versao 2 PB
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Versao 1 Colorida
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Versao 1 PB
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Versao 2 Colorida
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Versao 2 PB

Copsi Nty




Henrigue Lantin
(11) 2538.8188 / 99224./674

henrigue@lantindesign.com.br




